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® ® @ Potenziamento dei mer-
cati europei - Italia, Spa-
gna, Germania, Austria
e Portogallo - e conqui-

sta di nuovi presidi in
tutto il mondo, con |'aper-
tura, quando possibile, di
filiali. Questi gli obiettivi
del recente accordo si-
glato tra ITF e il Gruppo
Angelini. Ma niente cam-
biera nell’assetto di ICR e
nei rapporti con il trade,
come sottolinea Roberto
Martone, amministratore
delegato dell'azienda.

Amministratore Delegato ITF

Risale allo scorso 7 marzo |'annun

cio dell’accordo con il quale il
Gruppo Angelini acquisisce la tota
lita di ITF (acronimeo di ltalian Fra
grances) Germany Gmbh (con se
de a Monaco, in Germania) e la
partecipazione del 60% di ITE, so
cietd del Gruppo ICR, Industrie
Cosmetiche Riunite, creata nel
2002 con |'obiettivo di gestire i
rapporti di licenza con il mondo
della moda e dei prodotti di lusso
nel settore della profumeria, presi
diandone lo sviluppo, il marketing
e la distribuzione nel selettivo in

ternazionale. Questa la notizia.

A Roberto Martone la spiegazione
delle strategie e degli obiettivi sot

tesi all’operazione.

Dopo l'accordo siglato tra ITF e il
Gruppo Angelini ¢i saranno cambia-
menti anche nell'assetto organizati-
vo e nell'atiivita di ICR?

No, assolutamente. Non cambia
nulla. Anzi, ICR ha gia firmato con
ITF wtti gli accordi di produzione
e logistica per i quattro brand

Blumarine, Dsquared?, Pomellato
e Trussardi - fino alla scadenza natu
rale di ogni singolo contratto di
licenza. altro aspetto importante
¢ che 'accordo con il Gruppo An
gelini & stato siglato in un assoluto
spirito di continuita e di coesione,

Qual & la vera strategia di questa
operazione?

Premesso che non si verifichera al-
cun cambiamento né in ITF - forte
nella distribuzione italiana - né in
quella spagnola gestita da Idesa,
I'obiettive ¢ accelerare lo sviluppo
internazionale dei brand sui vari
mercati.

A Spagna e ltalia si aggiungono, in-
fatti, tre piazze con una distribuzio-
ne diretta: Portogallo (sempre coor

dinato da Idesa), Germania e Austria
(guidati da ITF Germany). In tutti e
tre i casi, siamo di fronte a strutture
nazionali di vendita assolutamente
solide e ben funzicnanti e quindi
intoccabili. La nostra strategia punta
piuttosto sull'integrazione delle reti
di vendita all'esportazione ITF e
Idesa, che verranno riorganizzate
per ottimizzare le sinergie e accele

rare i processi di entrata nei vari Pa

esi. L'ingresso nel Gruppo Angelini
ci da sicuramente pitl forza e possia

mo disporre di maggiori risorse ed
energie. Dunque, puntiamo al con

trollo diretto di nuovi mercati con
il posizionamento o, quando possi

bile, I'apertura di nuove filiali.
O, ancora, |'insediamento in aree
strategiche di nostri collaboratori
che possano svgllirv direttamente
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e in loco I'attivita dei vari
distributori. Ci saranno
presidi nel mercato del
Medio Oriente e del Far
East, dove lavora gia uno
stafl’ di Angelini. E dall’al
Lra parte, avremo un’'acce
lerazione di tutti | mercati
del Centro e Sud America,
dove il Gruppo ¢ pit pre
sente di quanto non lo
siamo noi. Dunque, rias
sumendo: all’attuale pre
sidio diretto di 5 mercati e alirettan-
te nazioni, si intende implementare,
per quanto possibile, la presenza
in altri mercati strategici.

Quindi accelerare lo sviluppo inter-
nazionale, presidiande un numero
crescente di mercati. Ma cosa cam-

bierd in Italia nei rapporti tra ITF e la
distribuzione?

Assolutamente nulla perché, sempre
nello spirito di continuita e coesione
con |'attuale struttura, ¢ demandata
anoi la gestione dell’azienda. lo ri

mango I'amministratore delegato,
mentre Massimo Cappini continua
a rivestire il ruolo di general mana

ger. Glanfranco Ortona si occuperd
della direzione commerciale e mia
figlia Giorgia Martone presidiera
sempre 'importante area del mar

keting strategico e sviluppo per tutti
i brand. Quindi, i nostri rapporti
con il trade restano assolutamente
inalterati. A conferma di quanto ap

pena detto, abbiamo rivolto un invi

to a tutti i client italiani pit impor-
tanti a Milano per una presentazione
mirata del nuovo progetto Pomel
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ben saldo il rapporto instaurato fino

a questo momento.

Cosa mai avvenuta finora, Trussardi
My Land vince 4 Award all’Accade-
mia del Profumo. @uali sono, secondo
te, i motivi di tanto successo?

In realta, si tratta di un prodotto vin
cente, nato da una ricerca sociologi
ca effettuata a suo tempo sui valori
del brand Trussardi e che ci ha per-
messo di individuarne i punt di
forza, utilizzandoli appunto per im
postare il concept del progetto.
Rispecchia pienamente l'identita
di Trussardi, ovvero la stessa artigia
nalitd raffinata riscontrabile nella
pelletteria e nella moda.

Profumi di fre del marchi distribuiti cla ITF:
Innamorata di Blumarine, Trussardi My Land
(vincitore di 4 Award all' Accademia

del Profume) e Desquared? Potion.

——

Abbiarmo saputo realizzare un packa
ging davvero innovativo. Se poi la
fragranza - com'e accaduto in que
sto caso - incontra i favori del con
sumatore, il risultato ¢ garantito.
Avete in previsione nuovi marchi?

In una strategia di sviluppo con
il Gruppo Angelini, ci sara anche la
possibilita di acquisizione di brand
inediti.

Vuoi aggiungere qualcosa?

Solo ricordare che ICR ha in pro
gramma un importante progetto di
ampliamento immobiliare e struttu
rale della fabbrica in Lodi. Probabil
mente nei prossimi tre mesi partire-
Mo con questo progetto, costruendo
7.000 metri quadrati di stabilimen
to, pronti per la fine del 20 14 che si
aggiungeranno agli attuali 43,000
myq del sito industriale.

“Le reti di vendita
all'esportazione
ITF e Idesa verranno

riorganizzate
per ottimizzare

le sinergie e accelerare
i processi di entrata

nei vari Paesi”
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business

I vincitori dei

News

A

STOP ALLA
SPERIMENTAZIONE
ANIMALE

L'11 marze 2013 & entrato
ufficialmente in vigore
nell’UE il decrets che vieta
la sperimentazione di
cosmetici sugl animali. La
Direttiva 2003/15 impone

il divieto di sperimentare

su animali, o importare,
anche gli ingredienti oltre ai
prodotti cosmetici. Nessun
cosmetico polrd pil essere
testato sugli animali e dovrd
essere sperimentato con
metodi alfernativi come | test
in provetta o direttamente
sull’'uomo. Le ariende dal
canto loro si sono preparate
a questo combiamento,
tanto che una parte dei
prodotti sono gia il risultato
di ricerche "Cruelty Free”

RIMMEL A“SPASSO”
PER IL SALONE DEL
MOBILE DI MILANO

Dal 9 al 14 aprile, durante il
Salone del Mobile, Rimmel
reclizza ko seconda ediziona
di Rimmel Cab, un vero fox
londinese nel quale un make
up artist professionista Rimmed
ford provane il uove ivoluzio-
naro mascara Scandaleyes
LycroEfiex. Inoltre, un fotografo
immortalend g sguardi delle
rogaze & ke immagini reccotle
sannno pubblicate sulka po-
gina Facebook Rimmel Caby
ed esposte sul sifo Rmmel con
una mostra viruale, Gli sguardi
fernminili pits espressivi samnn-
no scedti come soggetti dello
shooting di Stefano Guindani,
fotograto di moda che espomd
per Rimmed alla Milkan imoge
ART Fair, MIA Fair. L'arfista
devoiverd poi il icavalo delle
opere esposte alla Fondazione
Francesca Rava,

GIORGIO ARMANI
E SEAN PENN
PER ACQUA FOR LIFE

Centinua lmpegno

charity di GIORGIO

ARMANI con la 3 edizione
di Acqua for Life, che si
amicchisce guest'anno
della collaborazione con
I'attore SEAN PENN e la sua
associazione J/P Haitian
Relief Organisation. Il
progetio prevede, infatti, uno
donazione di 500.000 dollari
a sostegno delle attivita
relative all'acqua, sanitd

& igiene per il quartiers

di Port-au-Prince od Haoiti
Inoitre prosegue in sostegno
alla onlus Green Cross
International (GCI) in Ghana
@ Bolivio e con Unicef negli
Stati Unifi.

HISAYUKI SUEKAWA, PRESIDENTE E CEO DI SHISEIDO,
HA DATO LE DIMISSIONI PER MOTIVI DI SALUTE DALLA GUIDA DEL GRUPPO.
PRENDE IL SUO POSTO SHINZO MAEDA

BEAUTY BUSINESS aprife

AD ANGELINI LA
MAGGIORANZA DI ITF

Il Gruppo Angelini ha firmato
un accondo con il Gruppe ICR
in base al quale ocquisisce la
rmaggicranza di ITF Spa e la
totalith di ITF Germany Gmbh,
Con questo investirmenio,
Angelini rafforzo ka sua
posizione nella creazione

@ distribuzione di profumi,
business dove & presente dal
1994 attraverso la societd
spagnola ldesa Parfumns. ITF
creq, sviluppa e dishibuisce
nel mondo le frogranze

di Blumarine, Dsquared?2,
Fomellato e Trussandi.

W

|

aneess becnty iz, it




